Zasady

0golne zasady zamieszczania ogtoszehn wymiarowych
i reklam w ,,Parkiecie” i jego dodatkach oraz wktadkowania

|. POSTANOWIENIA OGOLNE

§1
llekro¢ w niniejszych zasadach ogolnych sfosuje sie ponizsze okreslenia i definicje, nalezy je rozumie¢ w nastepujgcy spo-
sob:
,Zasady 0golne” - ogblne zasady zamieszczania ogtoszen wymiarowych i reklam w ,Parkiecie” i jego dodatkach oraz
wktadkowania.
,Parkiet” - wydawany przez PRESSPUBLICA Sp. z 0.0. dziennik ogolnopolski pod tytutem ,Parkiet” oraz wszystkie state i
okazjonalne dodatki fematyczne.
,Wydawca” - PRESSPUBLICA Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy ul. Prosfa 54, ptatnik VAT zarejestrowany pod nr.
NIP: 522-010-36-73, bedgca wydawcg dziennika ,Parkiet”.
,0gtoszeniodawca” - osoba fizyczna lub prawna zamawiajgca wktadkowanie bgdz publikacje w ,Parkiecie” ogtoszenia wy-
miarowego lub reklamy.
,0gtoszenie wymiarowe” - ogtoszenie ptafne za modut, odpowiadajgcy jednemu z ustalonych przez Dziat Reklamy
,Parkiefu” typow modutow.
,Reklama” - materiat reklamowy w formie ogtoszenia wymiarowego, ptatnego za modut, odpowiadajacego jednemu z
ustalonych przez Dziat Reklamy ,Parkietu” typow modutdw.
,Wkiadka” - materiat promocyjny, reklamowy, informacyjny dotgczany odptatnie do catosci lub czesci naktadu ,Parkietu”.
,Wktadkowanie”- ustuga dotgczania wkiadki do catosci lub czesci naktadu ,Parkiefu”.

§2
Wkiadkowanie, przyjmowanie do publikacji i publikacja ogtoszen wymiarowych, reklam na tamach ,Parkietu” nastepuje na
podstawie ninigjszych zasad ogblnych oraz obowigzujgcych przepisow prawa.

§3

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ zamieszczanych ogtoszen wymiarowych i reklam oraz wktadek.

§4
Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy wktadkowania, przyjecia do publikacji lub odmowy dalszej publikacji ogtoszenia
wymiarowego lub reklamy bez podania przyczyny.

IIl. WARUNKI PUBLIKACJI OGEQSZEN WYMIAROWYCH | REKLAM

§5

1. Publikacja ogtoszenia wymiarowego lub reklamy dokonywana jest na podstawie pisemnego zamdowienia, zawierajgce-

g0 nastepujgce informacje:

- wielkos¢ i format zamawianego ogtoszenia wymiarowego lub reklamy,

- fytut, nazwe, rodzaj wydania, w ktbrym ma by¢ zamieszczone ogtoszenie wymiarowe lub reklama (np. wydanie gtéwne
,Parkiefu”, dodatek ,Logistyka - Transport - Spedycja”),

- proponowane daty emisji,

- miejsce publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy,

- forme i termin ptatnosci,

- jesli Ogtoszeniodawca jest ptatnikiem podatku VAT - numer NIP wraz z upowaznieniem do wystawienia faktury VAT bez
podpisu odbiorcy,

- w przypadku spotek prawa handlowego - akfualny wycigg z Krajowego Rejestru Sgdowego,



Zasady

- w przypadku podmiofu gospodarczego, prowadzacego dziatalnosC na podstawie wpisu do ewidencji dziatalnosci gospo-
darczej - imie i nazwisko, adres zamieszkania wtasciciela (wtascicieli) bgdz wspolnikow oraz numer wpisu do ewidencii
(wraz ze wskazaniem siedziby urzedu, kfory wydat zezwolenie na dziatalnosc),

- imie i nazwisko oraz numer felefonu osoby, ktéra prowadzi ze strony Ogtoszeniodawcy sprawe zlecenia,

- piecze¢ firmowg oraz pieczaftke imienng i podpis dyrekfora (prezesa zarzadu) lub innej osoby upowaznionej do wystepo-
wania w imieniu Ogtoszeniodawcy.

2. ZamoOwienie, o kférym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy:

a) w przypadku publikacji nie wiekszych niz jednostronicowe - w ferminach okreslonych w zatgczniku nr 4, fabela nr 1, ko-
lumna nr 3,

b) w przypadku publikacji wiekszych niz jednostronicowe - w terminach uzgodnionych z Dziatem Reklamy ,Parkiefu”.

3. Wszelkie formalne braki i uchybienia w zamowieniu oraz niedofrzymanie termindw dostarczenia zamowienia, o kférych
mowa w ust. 2, litera a) i b) niniejszego paragrafu, zwalniajg Wydawce z obowigzku jego realizacji oraz ewentualnej od-
powiedzialnosci, jaka mogtaby powstac z tego tytutu.

4. Infegralng czescig zamowienia jest fekst ogtoszenia wymiarowego lub reklamy, inne materiaty graficzne bgdz materiaty
gofowe do druku, o kférych mowa w § 8.

§6
1. Ogtoszeniodawca moze dokonac rezerwacji termindw, powierzchni planowanych ogtoszen wymiarowych lub reklam.
2. Warunkiem uwzglednienia rezerwacji jest:
- istnienie odpowiednich mozliwosci technicznych po stronie Wydawcy,
- zobowigzanie sie Ogtoszeniodawcy do dostarczenia zamaéwienia, o kiorym mowa w § 5 ust. 1, nie pdzniej niz na 10 dni
roboczych przed terminem okre$lonym w zatgczniku nr 4, tabela nr 4, kolumna nr 3.
3. Niedostarczenie zamowienia w ferminie okreslonym w § 6 ust. 2, zwalnia Wydawce z obowigzku rezerwacii.

§7

1. Ogtoszeniodawca moze dokonaC wyboru miejsca publikacji ogtoszenia wymiarowego ub reklamy.

2. Wybor miejsca publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy w ,Parkiecie” nastepuje wytgcznie poprzez:

- wskazanie rodzaju lub nazwy strony, na ktorej ma by¢ opublikowane ogtoszenie wymiarowe lub reklama.

3. Warunkiem publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy w wybranym przez Ogtoszeniodawce migjscu jest:

- istnienie odpowiednich mozliwosci fechnicznych po sfronie Wydawcy,

- dostarczenie zamdwienia, 0 kiérym mowa w § 5 ust. 1, wraz z pisemng informacjg odnosnie miejsca publikacji ogtoszenia
wymiarowego lub reklamy, o kforym mowa w ust. 2 niniejszego paragrafu, w terminach okreslonych w zataczniku nr 1, fabela
nr 4, kolumna nr 3.

4. Wybor miejsca publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy dokonany przez Ogtoszeniodawce z pominieciem kry-
feriow wyboru, okreslonych w ust. 2 niniejszego paragrafu lub warunkow publikacji ogtoszenia wymiarowego badz re-
klamy w wybranym miejscu, okreslonych w ust. 3 niniejszego paragrafu, zwalnia Wydawce z obowigzku zamieszczenia
ogtoszenia wymiarowego lub reklamy w fym migjscu.

§8

1. Tekst ogtoszenia wymiarowego lub reklamy i ewentualnie komplet materiatow graficznych (logo, ilustracje, zdjecia itp.)
Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy tgcznie z zamowieniem lub najpdzniej w terminach okreslo-
nych w zatgczniku nr 4, fabela nr 1, kolumna nr 4, za$ materiaty gotfowe do druku w ferminach okreslonych w zataczni-
ku nr 1, fabela nr 1, kolumna nr 5.

2. Niedotrzymanie przez Ogtoszeniodawce termindw, o ktérych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powoduje nieza-
mieszczenie zamaowionego ogtoszenia wymiarowego lub reklamy z jednoczesnym obcigzeniem Ogtoszeniodawcy pet-
nymi kosztami zamaowionego ogtoszenia wymiarowego lub reklamy, o ile Ogtoszeniodawca nie zrezygnuje z zamowie-
nia w frybie okreslonym w § 10.
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3. Materiaty gotowe do druku i materiaty graficzne, o ktdrych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powinny spetniac wy-
magania fechniczne okreslone w cenniku ,Parkietu”.

4. Materiaty, o ktérych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, nie spetniajgce wymagan fechnicznych, przyjmowane sg wy-
tgcznie na prosbe i ryzyko Ogtoszeniodawcy, na podstawie odrebnego pisemnego oSwiadczenia.

5. W przypadku ogtoszen wymiarowych i reklam zawierajgcych teksty lub fotografie auforstwa 0sob frzecich, Ogtoszenio-
dawca zobowigzany jest dotgczy€ do zamdwienia oSwiadczenie, ze przystugujg mu wszystkie autorskie prawa majgtko-
we do tych materiatow i ze zobowigzuje sie do pokrycia w petnej wysokosci ewentualnej szkody, ktérg Wydawca miatby
poniesC w rezulfacie ich publikacji.

§9
1. Ewentualne zmiany zamowienia, fresci ogtoszenia wymiarowego lub reklamy badz materiatu graficznego Ogtoszenio-
dawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy na pismie, z doktadnym okresleniem ich zakresu nie pdzniej niz w termi-
nach okreslonych w zatgczniku nr 1, tabela nr 1, kolumna nr 6.
2. W przypadku przekroczenia termindw odnosnie zgtoszenia ewentualnych zmian zamaowienia, o kforych mowa w ust. 1
niniejszego paragrafu, Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy
w wersji pierwotnej, przy jednoczesnym obcigzeniu Ogtoszeniodawcy petnymi kosztami zrealizowanego zamowienia.

§10
1. Rezygnacja z zamowienia, o ktérym mowa w § 5 ust. 1 wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
2. Rezygnacja z zamowienia nie powoduje konsekwencji finansowych po sfronie Ogtoszeniodawcy, jezeli zostanie dostar-
czona Wydawcy nie pozniej niz w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1, tabela nr 4, kolumna nr 7.
3. Rezygnacja z zamowienia otrzymana przez Wydawce w terminach okreslonych w zatgczniku nr 4, tabela nr 4, kolumna nr
8, powoduije obcigzenie Ogtoszeniodawcy naleznoscig w wysokosci 50% wartosci ogtoszenia wymiarowego ub reklamy.
4. Rezygnacja z zamowienia ofrzymana przez Wydawce w ferminach okreslonych w zatgczniku nr 4, tabela nr 4, kolumna nr 9
powoduje obcigzenie Ogloszeniodawcy naleznoscig w wysokasci 100% wartosci ogtoszenia wymiarowego lub reklamy.

Il WARUNKI WKEADKOWANIA

§11

1. Wktadkowanie dokonywane jest na podstawie pisemnego zamaowienia, zawierajacego nastepujgce informacje:

- wielkos¢, format, liczbe sfron wktadki,

- fyfut, nazwe, rodzaj wydania, do ktérego ma by¢ dotaczona wkiadka (np. dziennik ,Parkiet”),

- proponowang dafe lub daty emisji wkiadki,

- forme i termin ptatnosci,

- jesli Ogtoszeniodawca jest ptatnikiem podatku VAT - numer NIP wraz z upowaznieniem do wystawienia faktury VAT bez
podpisu odbiorcy,

- w przypadku spotek prawa handlowego - akfualny wycigg z Krajowego Rejestru Sadowego,

- w przypadku podmiofu gospodarczego prowadzgcego dziatalnos¢ na podstawie wpisu do ewidencji dziatalnosci gospo-
darczej - imie i nazwisko, adres zamieszkania wtasciciela (wtascicieli) bgdz wspolnikoéw oraz numer wpisu do ewidencii
(wraz ze wskazaniem siedziby urzedu, ktéry wydat zezwolenie na dziatalnosc),

- imie i nazwisko oraz numer felefonu osoby, kféra prowadzi ze strony Ogtoszeniodawcy sprawe zlecenia,

- piecze¢ firmowg oraz pieczatke imienng i podpis dyrekfora (prezesa zarzadu) lub innej osoby upowaznionej do wystepo-
wania w imieniu Ogtoszeniodawcy.

2. Zamowienie, o ktérym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dosfarczy¢ Wydawcy.

w ferminach okreslonych w zatgczniku nr 4, tabela nr 2, kolumna nr 2.
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3. Wszelkie formalne braki i uchybienia w zamowieniu oraz niedotrzymanie termindw dostarczenia zamowienia, o kférych
mowa w ust. 2 niniejszego paragrafu, zwalniajg Wydawce z obowigzku jego realizacji oraz ewenfualnej odpowiedzialno-
&ci, jaka mogtaby powstac z tego tyfutu.

4. Infegralng czescig zamowienia jest wktadka, o kforej mowa w § 12.

§12

1. Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ wktadke pod wskazany przez Wydawce adres firmy, ktéra zajmuije sie
wktadkowaniem, najpozniej w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1, tabela nr 2, kolumna nr 3.

2. Niedostarczenie wktadki pod wskazany przez Wydawce adres firmy, jak réwniez niedofrzymanie przez Ogtoszeniodaw-
ce fermindw, o kforych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powoduje niezamieszczenie wkiadki, z jednoczesnym ob-
cigzeniem Ogtoszeniodawcy petnymi kosztami zamaowionego wktadkowania, o ile Ogtoszeniodawca nie zrezygnuje
z zamowienia w frybie okreslonym w § 15.

3. W przypadku wkiadek zawierajgcych teksty lub fotografie auforstwa osdb trzecich, Ogtoszeniodawca zobowigzany jest
dotgczy€ do zamowienia oSwiadczenie, ze przystugujg mu wszystkie autorskie prawa majgtkowe do tych materiatow i
ze zobowigzuije sie do pokrycia w petnej wysokosci ewentualnej szkody, ktorg Wydawca miatby ponies¢ w rezultacie ich
publikacii.

4. Wydawca zastrzega sobie prawo akceptacji wktadki przed realizacjg zamowienia.

. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za jakosc techniczng emitowanych wktadek.

6. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentfualne uszkodzenia mechaniczne wkiadki, powstate w frakcie franspor-
fu oraz kolporfowania gazety.

€]

§13
1. Rezygnacja z zamaowienia, o ktérym mowa w § 13 ust. 1 wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaz-
nosci.
2. Rezygnacja z zamowienia nie powoduje konsekwencji finansowych po stronie Ogtoszeniodawcy, jezeli zostanie dostar-
czona Wydawcy nie pozniej niz w ferminach okreslonych w zatgczniku nr 1, fabela nr 2, kolumna nr 4.
3. Rezygnacja z zamdwienia ofrzymana przez Wydawce w terminach okreslonych w zatgczniku nr 41, tabela nr 2, kolumna
nr 5 powoduje obcigzenie Ogtoszeniodawcy naleznoscig w wysokosci 100% wartosci wktadkowania.

IV. PEATNOSCI

§14

1. Za zamowione ogtoszenie wymiarowe lub reklame oraz wktadkowanie Ogtoszeniodawca zobowigzany jest zaptacic
Wydawcy wynagrodzenie.

2. Za zamobwione ogtoszenie wymiarowe lub reklame oraz wktadkowanie Ogtoszeniodawca moze dokonac ptatnosci go-
fowka, kartg kredytowg w kasie Biura Reklamy i Ogtoszen lub przelewem na konto Wydawcy:

a) przed emisjg ogtoszenia wymiarowego, reklamy lub wktadki,

b) po emisji ogtoszenia wymiarowego, reklamy lub wktadki, na podsfawie faktury VAT.

3. W przypadku ptatnosci przed emisjg ogtoszenia, wymiarowego, reklamy lub wktadki (§ 22 ust. 2 litera a) Ogtoszenio-
dawca zobowigzany jest zrealizowac jg najpdzniej w dniu poprzedzajgcym przewidziany w zamoéwieniu termin emisji
ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wktadki badz termin pierwszej emisji ogtoszenia, wymiarowego, rekla-
my lub wkiadki w przypadku emisji cyklicznych.

4. W przypadku ptatnosci po emisji (§ 14 ust. 2 litera b) Ogtoszeniodawca zobowigzany jest zrealizowac jg w ciggu 7 dni
od daty ofrzymania fakfury. Niedofrzymanie powyzszego ferminu ptatnosci spowoduje naliczenie odsetek ustawowych
za caty okres zwtoki.

5. W przypadku niedotrzymania terminu ptatnosci, o ktérym mowa w § 14 ust. 4 Wydawca ma prawo:

a) odmowit przyjecia zamowienia na wktadkowanie lub publikacje nastepnych ogtoszen wymiarowych
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lub reklam Ogtoszeniodawcy, fudziez dziatajgcej w jego imieniu osoby fizycznej badz prawne;,

b) wsfrzymac emisje kolejnych wktadek lub druk kolejnych ogtoszen wymiarowych lub reklam Ogtoszeniodawcy, w przy-
padku zamdwienia przewidujgcego cykliczne emisje, jezeli niedofrzymanie ferminu ptafnosci dotyczy poprzedniej emis;i
lub catego zamdwionego cyklu emisji ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wktadki.

§15

Wynagrodzenie Wydawcy za zamowione wktadkowanie, publikacje ogtoszenia wymiarowego lub reklamy ustalane jest na

podstawie:

a) cennika zawierajgcego ceny, doptaty i rabaty, obowigzujgcego w dniu dokonania ptatnosci - w przypadku ptafnosci do-
konywanej przed emisjg ogtoszenia wymiarowego, reklamy lub wktadki (§ 14 ust. 2 litera a),

b) cennika zawierajgcego ceny, doptaty i rabaty, cbowigzujgcego w dniu emisji ogtoszenia wymiarowego, reklamy lub
wkiadki - w przypadku ptatnosci dokonywanej po emisji ogtoszenia wymiarowego, reklamy lub wktadki, na podstawie
faktury Wydawcy (§ 14 ust. 2 litera b).

§16
Do wszystkich cen zawartych w cenniku ogtoszen wymiarowych lub reklam oraz wkiadkowania ,Parkietu” nalezy doliczy¢
podatek VAT w wysokosci 22%.

V. REKLAMACJE

§17

1. Reklamacje dotyczgce sposobu i jakosci realizacji zamowienia Ogtoszeniodawca zobowigzany jest zgtaszat Wydawcy
na pismie w ciggu 7 dni od daty pierwszej zakwestionowanej publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy badz
emisji wktadki.

2. Reklamacje, o ktorych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powinny zawierac:

a) w odniesieniu do publikacji ogtoszeh wymiarowych [ub reklam:

- opis wad i usterek opublikowanego ogtoszenia wymiarowego lub reklamy w stosunku do ztozonego zamdwienia bgdz

informacje, ze nie doszto do publikacji ogtoszenia wymiarowego ub reklamy, pomimo dostarczonego zamaowienia,

- numer ogtoszenia wymiarowego, reklamy,

- dafe i numer wydania ,Parkiefu” lub jego dodatku, w ktorym doszto lub miato dojé¢ do publikacji reklamowanego ogto-

szenia wymiarowego lub reklamy,

- propozycje rekompensaty,

b) w odniesieniu do emisji wktadki:

- doktadny opis nieprawidtowosci w wykonaniu wkitadkowania w stosunku do ztozonego zamowienia bgdz informacje, ze

nie doszto do emisji wktadki, pomimo dostarczonego zamaowienia,

- dafe i numer wydania ,Parkiefu” lub jego dodatku, w ktorym doszto lub miato doj$¢ do emisji wktadki,

- propozycje rekompensaty.

3. Jezeli zamoOwienie dotyczy ogtoszen, wymiarowych, reklam lub wktadek cyklicznych emitowanych nie czesciej niz co 7
dni, reklamacja musi by¢ zgtoszona w ferminie, o kférym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, ale nie poznigj niz do
godziny 12.00, na 5 dni roboczych przed dafg nastepnej emigii.

4. Jezeli zamowienie dotyczy ogtoszen, wymiarowych, reklam lub wktadek cyklicznych emitowanych czesciej niz co 7 dni,
reklamacja musi by€ zgtoszona w dniu pierwszej zakwestionowanej emisji do godziny 12.00.

§18
Wydawca zastrzega sobie prawo nieuwzglednienia reklamacji, jezeli druk spetnia normy jakosciowe okreslone w normie
ISO 12647-3 dla druku gazetowego.
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§19
Wydawca zastrzega sobie prawo nieuwzglednienia reklamacji w przypadku dostarczenia materiatow po terminie.

§20
Wydawca zastrzega sobie prawo nieuwzglednienia reklamacji ogtoszen, do kforych nie zostat dotgczony materiat porow-
nawczy (proba kolorow).

§21
Ogtoszeniodawca kazdorazowo zobowigzany jest realizowac reklamacje uwzglednione przez Wydawce w ferminie do 30
dni od daty ofrzymania pisemnej odpowiedzi 0 uznaniu jego roszczen.

§22
Niedotrzymanie terminu zgtoszenia reklamacji, ferminu realizacji reklamacji badz niezachowanie jej formy pisemnej powo-
duje ufrate przez Ogtoszeniodawce prawa do reklamacji ogtoszenia wymiarowego, reklamy lub wktadki, jak tez kolejnych
dotknietych wadg lub usterkg emisji fego samego materiatu, w przypadku emisji cyklicznych.

§23
Ztozenie reklamacji nie zwalnia Ogtoszeniodawcy z obowigzku optacenia kolejnych emisji. W przypadku braku ptatnosci
stosuje sie odpowiednio postanowienia § 22 ust. 5.

VI. POSTANOWIENIA KONCOWE

§24
1. Niniejsze ,0g0lne zasady zamieszczania ogtoszen drobnych, wymiarowych i reklam w ,Parkiecie” i jego dodatkach oraz
wktadkowania” wchodzg w zycie z dniem 1.01.2009 .
2. Infegralng czesc¢ ,0golnych zasad zamieszczania ogtoszen wymiarowych i reklam w ,Parkiecie” i jego dodatkach oraz
wkiadkowania” stanowi zatgcznik nr 1.
3. W sprawach nie uregulowanych w niniejszych ,Zasadach ogblnych” zastosowanie majg odpowiednie przepisy kodeksu
cywilnego i prawa prasowego.



Zatacznik nr 1

Tabelanr 1

Terminy dostarczania zamowien, fresci ogtoszen wymiarowych i reklam, materiatow gotowych do druku, bezptatnych

zmian w fresci ogtoszenia, rezygnacji z publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy.
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Dziennik ,Parkief” 1,2,3,4,5, 3dni 3dni 3dni 1 dzien raboczy 3dni 2dni 1 dzien roboczy
wydanie ogblnapalskie 6,7,8, 9, ostafnia robocze robocze robocze 01200 robocze robocze po 12.00
(ukazuje sie codziennie, redakcyjne 7 dni 5 dni Sdni 3dni 3dni 2dni pozniej niz 2 dni
od poniedziatku do soboty) pozosfate roboczych roboczych roboczych robocze robocze robocze robocze
Wkiadki 6 dni 6 dni 6 dni 6 dni 6 dni pézniej niz 6 dni
roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych
15dni 15dni 15dni 15dni 15dni pozniej niz 15 dni
Magazyny i dogalk roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych

* Terminy nie dotycza rezygnacji z ogtoszenia lub reklamy o wielkosci 6x8 (cata strona) lub wiekszej

Tabela nr 2
Terminy dostarczania zamowien, wktadek i rezygnacji z wktadkowania
Wydanie Termin Termin Termin rezygnadji Termin rezygnacji
dosfarczenia zaméwienia dosfarczenia wktadki z zamowienia bez zadnych z zamowienia powodujacy
kansekwendji obcigzenie w wysokosci 100%
wartosc wkiadkowania
Dziennk ,Parkiet” 1 tydzien 2 dni robocze przed emisig 1 tydzien pozniej niz 3 dni

1. Podane w tabelach tferminy odnoszg sie do daf emisji ogtoszenia lub reklamy i sg ostateczne.

2. Pod pojeciem ,dzien roboczy” rozumie sie kazdy dzieh tygodnia z wytaczeniem sobof, niedziel oraz dni
ustawowo wolnych od pracy.

3. W przypadku kiedy dzien tygodnia okreslony w tabeli nie jest dniem roboczym, ostateczny fermin zostaje
automatycznie przesuniety na najblizszy poprzedzajgcy wskazany w fabeli dzien roboczy.

4. Terminy podane w tabelach nie odnoszg sie do raportéw i wydan specjalnych ,Parkietu”.

Terminy
e




